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Construcció i geometria de l’imagotip de la marca.

Construcció i geometria de la marca: imagotip + baseline.

Tipografies i colors de la marca.

Àrees de respecte i reductibilitat màxima de la marca.

Versions de la marca a una tinta i en ploma.

Versions i aplicacions correctes i incorrectes de la marca.

Convivència de la marca amb l’escut de l’Ajuntament.

Adaptacions de la marca per a la promoció dels diferents

productes turístics.

Aplicacions de la marca a la papereria corporativa.

Aplicacions de la marca a objectes de marxandatge
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Gràcies 
per fer-ne ús d’aquest manual

contribuint així a la correcte difusió
de la marca turística de

Sant Hilari Sacalm




